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2TpaTnyikn digicduong otnv
ayopd

Otav pia €TaIpEia  ETTIKEVIPWVETAI OTNV TTWANCON Twv
TPEXOVTWYV TIPOIOVTWV TNG O€ UTTAPXOVTEG TTEAATEG,
akoAouBei pia oTpartnyikr digioduong oTtnv ayopd. Ol
0paoTNPIOTNTEC MAPKETIVYK TTOU Ba  Kuplapxjoouv o€
QUTOV TOV TUTTO OXeDiou MAPKETIVYK E€ival €EKEIVEG TTOU
divouv €ueacn oTnv aug¢non TNG TTiIOTNG TWV UTTAPXOVTWV
TTEAATWY, €701 WOTE VA PNV €ival EUAAWTOI O€ ATTWAEIN
TOUG ATTO TOUG QVTAYWVIOTEG, VA TTPOCEAKUCOUV TTEAATEG
AVTAYWVIOTWYV, VA augdvouv Tn ouxvotnta Xpnong
TIPOIOVTWY KAl VO JETATPETTOUV TOUG MN XPNOTEC Of€
XPNOTEG .

H autnon 1ng¢ euaicBnromroinong MEOW  ETTIKOIVWVIWV
MAPKETIVYK KAl N aug¢non Tng O1abeoiydtnrag HEoW
dleupupevng  dlavouNng  €ival  KOIVEG  dpaOTNPIOTNTEG
MAPKETIVYK O€ auTtdév Tov TUTTO OXediou. O eviomouog
VEWV TTEPITITWOEWV KAl VEWV XPNOEWV YIa €va TTPoIoV
MTTOPEI VA QUEAOCEI TN oUXVOTNTA XPrNONG 1 va JETATPEWEI
TOUG TPEXOVTEG UN XPNOTEC 0€ XPNOoTeS. [Na TTapadeiyua, n
OlIAPNMIOTIKA KANTTAVIA VIO XUUO TTOPTOKOAIOU TTOU €XEI TNV
eTIKETA  “Agv  gival poévo vyia mpwivo ma’ ATav  dia
TTPOOTIABEIa ETTEKTAONG TS XPNONG.

O1 TTPOCPOPES TIMWV EVOEXETAI VO XPNOIUOTTOINBOUV YIa va
evOappUVOUV TOUG TTEAATEG EVAVTI TWV AVTAYWVIOTWY VA
QOKIUAOOUV TO TTPOIOV TNG ETAIPEIAG, €AV UTTAPXEI AOYOG va
moTeloude OTI pia TéTola  Ookiury Oa  odnynoel o€
eTTavoAauBavoueveg ayopEG. Ta TTPOoypPAuUuaTA
a@oCiwaong UTTopEi va €ival TTOAU OTTOTEAECUATIKA OTN
dlatApnon U@ICTAPEVWY TTEAATWY. AUTI) N OTPATNYIKNA
MElwvEl Tov Kivduvo oTnpifohevn O auto Tou NdN
yvwpilel n €Taipgia — 1A UTTAPYXOVTA TTPOIOVTA KOl TOUG
UTTApXoVTeEG TTEAATEG TNG. Eival emmiong uia oTtparnyikn
OTTOU Ol £TTEVOUCEIC  OTO  PAPKETIVYVK Ba  TTpéTTel  va
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ATTOTTANPWVOVTAI TTIO YPryopa €TTEIdN N eTalpEia BaaideTal
o€ €va UTTApXOoV BEPENIO OXECEWV PE TTEAATEG KAl YVWOEIG
TTPOIOVTWV.



2TPOATNYIKN AVATTTUSNG TNG ayopag

O1 TTpoOTTABEIEC ETTEKTAONG TWV TIWAACEWV HE TNV
TTWANON  TPEXOVIWV  TIPOIOVIWV  O€  VEEC  AYOPEG
Ava@EPOVTAl WG  OTPATNYIKA avATITUCNG TNG ayopdc.
Téroleg TpooTTabeleg pPTTOpPEl va  TrePIAAPBAvoOUY TNV
€i0000 0O€ VEEC YEWYPAPIKEC AYOPEC, OTTWG oI dlEBVEIC
ayopég. H dnuioupyia ouveidnToTroinong TTPoIoVTWY Kal N
avaTTu¢n KavaAIwVv dIavVOUNAG gival BaCIKEG
0paoTNPIOTNTEG MAPKETIVYK. MTTopei va atraitnBei katroia
TPOTIOTTIOINGN TIPOIOVTOG YIa va TAIPIAdeEl KAAUTEPQ OTIG
QVAYKEG TNG TOTTIKNG AyOPAG.

[Na TTapddelyua, Kabwg ta €0TIATOPIA YPIYOPOU (paynTou
EXOUV METOKIVNBEi o0t OIeBveEIC ayopEg, €xouv QAAAACE
ouxva Ta PEVOU TOUG Yyia va Talpidlouv KAAUTEPQ MHE TIG
TIPOTIUACEIC TWV TTEAQTWV  OTIC TOTTIKEG ayopéc. H
ETTEKTAON O€ MIA VEQ AYyOopd UE EVA UTTAPXOV TTPOIOV EVEXEI
KATTOIO KivOuvo, €TTEIdN N VEQ ayopd Ogv €ival yvwoT oTnV
ETAIPEIQ KOl n €TaIpEia Kal T1a Trpoidvra Tng Oev eival
YVWOoTad otnv ayopd. H ammdédoon Twv ETTEVOUCEWV
MAPKETIVYK O€ MIa TETOIO OTPATNYIKA €ival TIBavo va gival
MEYOQAUTEPN aTTO O,TI yIa MIa OoTpaTnyikn dleicduong oTnv
ayopd, Adyw Tou XpOvou TTOU ATTAITEITAI VIO TNV AVATITUEN
euaiobnTotroinong, d1avoung Kal OOKIKNAG TTPOIOVTWV.



2TPOATNYIKA AVATTTUENG TTPOIOVTWYV

H dnuioupyia vEéwyv TTPOIOVTWYV YIa TTWANCN O€ UTTAPXOVTEG
TTEAATEG, MIO OTPATNYIKA AVATITUCNG TTPOIOVTWY, gival uia
KOIVI} OTPATNYIKA MAPKETIVYK METOALU ETTIXEIPAOEWYV TTOU
MTTOPOUV VA AgIOTTOINCOUV TIG OXECEIC TOUG HE UTTAPXOVTEG
meAatec. MNa trapadeiypa, n American Express umopeoe
VA OgIOTTOINCEl TIG OXEOEIC TNG ME TOUG TTEAATEG TNG
TMOTWTIKNG KAPTAG YIA VA TTOUANCEI £TTIONG UTTNPECIES TTOU
oxeTiovral pe Tagidla. OPoiwg, ol eTAIPEIEC KAAWDIOKNG
TNAEOPAONG EXOUV ETTEKTEIVEI TIG TTPOCQPOPES TOUG OF
uTTNPECTiEg AladIKTUOU KAl TNAEQWVOU.

O1 dpaoTNPIOTNTEC £PEUVAC Kal AvATITUENG dladpapaTiCouv
Kupiapxo poAo oe autriv tn oTtpartnyikni. O xpdévog TTou
ATTAITEITAI YIA TAV AVATITUEN Kal TN OOKIUN VEWV TTPOIOVTWYV
MTTOPEI va €ival peyadAog, aAAd MPOAIGC avaTrTuxBei €va
TTPOIOV, N dnuioupyia euaicONTOTTOINONG, EVOIAPEPOVTOG
Kal 01aBe01udTNTAC Ba TTPETTEl VA €ival OXETIKA ypriyopn
eTTEIdN N eTaipeia €xel NON oxéon Pe Toug TreAartec. Mia
OTPATNYIKI AVATITUCNG TTPOIOVTWYV  €ival €TTionNg IO
EMIKivOUVN atrd pia oTpartnyiki digioduong otnv ayopdq,
ETTEION TO ATTAPAITNTO TTPOIOV UTTOPEI va PNV €ival duvarto
va avatrTuxOei, TOUAAXIOTOV PE Eva KOOTOG ATTOOEKTO ATTO
TOUG TTEAATEG, 1] TO TTPOIGV TTOU avaTITUXONKe dev TaIPIALE!
OTIC AVAYKEC TWV TTEAATWV.



2TPATNYIKA O10(pOPOTTOINONG

Mia oTtpatnyikfy diagopotroinong trepIAapBaver T Afwn
VEWV TTPOIOVTWYV O€ VEEG AyopEC. AUTH €ival TTPAYUATIKA N
dnuIoupyia MIOG eVTEAWG VEAG e€TTIXEipnong. Auth €ival n
MO pPIYoKivOuvn OTPATNYIKA KAl N OTPATnyikry Trou
EVOEXETAI VA QATTAITEl TNV TTEPICOOTEPN UTTOMOVI) OTNV
avapovn yia arrédoon TnG £TEvOUONG.
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